
集合竞价的问题已经拖了很久了，一直不知道从哪里开始写，后来想想，这么纠结下去，估

计永远都写不出来，而且集合竞价的数据是不会保存的，所以就算以后写出来了，你们估计

也很难复盘当初的市场环境，所以，我打算结合当天的行情，慢慢写，这样也方便你们理

解。

关于龙头的问题，已经讲过很多遍了，这里主要从集合竞价的角度来谈谈龙头是如何异军突

起的。

结合一个案例吧

比如6月5日，家电板块多只个股涨停。

科力尔，开盘秒板

中科新材，10点涨停

海信科龙，9:47首封，炸板，午后回封

惠而浦，10点首封，炸板，午后回封

面对这4只票，如果你从逻辑上已经分析过了，持续走强的概率很大，那么接下来就是寻找

领头羊。你可以分析4只个股的基本面情况，也可以从技术上，资金，股性等等方面来评

估，到底谁会成为真正的龙头。

注意了：这些都是预判，你会做，别人也会做。

经过一个晚上的思考，最终的决策会首先体现在集合竞价上，所以集合竞价非常重要。

我们分别来看这4只股票集合竞价的具体情况：

科利尔

一招炒股
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这种是弱竞价，从9：24开始，从涨停价急速回落，底部量能依然只是缓慢上升，资金成交

的欲望很淡。所以是弱竞价。

中科新材

这种是强竞价，从集合竞价开始，价格走势比较平缓，底部量能持续放大，甚至在最后一秒

钟，出现跳价现象，将回落的价格迅速补回来，这种就是资金在抢筹。所以是强竞价。

海信科龙



这种是弱竞价，集合竞价最后一分钟，价格急速回落，由红翻绿，底部成交量也在持续放

大，好好想想，多出来的量是买的意愿更强还是卖的意愿更强？

惠而浦

这种也是弱竞价，集合竞价最后一分钟，价格小跌，底部成交量持续放大，这种竞价没有大

涨大跌，非常平常，但是稀松平常本身就表明了它根本没有引起资金的注意，所以也是弱竞

价。

感兴趣的话，可以对比这几只票的成交，我都在图中标注出来了。

后面的事，大家都知道了，中科新材开盘秒板，异军突起，成为龙头。可以好好体会一下这

4支票集合竞价的差异。

稍稍总结一下：
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已订阅

1：集合竞价体现的是一晚上最终的决定。如果连板数量都相同，场内外资金都在思考，谁

会成为最强的龙头，经过一个晚上的理性思考，最终决策会首先表现在隔日的集合竞价上。

2：9：15——9：20是试探阶段，这个阶段表现如何，其实无关紧要，重要的是不能撤单的

最后5分钟，这才是真刀实枪的干，也是直接体现资金最终选择的阶段。

3：量价是判断集合强弱的关键。集合竞价最后5分钟，资金加单的速度，大小，价格的变

化，都可以体现资金的意图，他们到底买的意愿更强，还是卖的意愿更强，或者面临分歧。

4：最好的竞价不是大幅高开，而是出现巨大分歧的竞价。尤其是在板块刚刚启动阶段，有

人要卖，但是有人持续买，价格维持稳定，最后在开盘阶段分歧转一致就是好买点。

5：强集合的前提依然是逻辑。集合竞价的成功，需要大盘环境，市场情绪，题材逻辑，个

股股性相互配合，缺一不可。

买入是机会，卖出是风险

胸中无涨跌，操作自随心

游资交易训练营
训练营两大模块游资课程：一套一线游资自诞生以来…

订阅服务包，可以及时收到更新提示
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